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Beskrivning

Undersokningen ingar som ett delprojekt inom det tvarvetenskapliga forskningsprogrammet
'Kulturindikatorer: Svensk symbolmiljo 1945-1975'. Innehallsanalysen innefattar tre uppsattningar av
variabler, en galler annonsernas framstalining av personer (kon, alder, sysselsattningar, relationer
osv.), den andra handlar om de miljéer som férekommer i annonserna, och den tredje behandlar de
pastaenden som gors i annonserna om varans egenskaper och de retoriska medel som anvéands for
att paverka till kép av varan.

Undersokningsvariablerna hanfor sig i nagra enstaka fall till antingen texten eller bilderna, men i
princip ar det annonsen i dess helhet, dvs text och bild sammantagna, som utgér analysenheten. Alla
variabler ar konstruerade som dikotoma kategoriseringar, vilka uttrycker huruvida en viss
innehallsegenskap forekommer i annonsen eller ej. Inga graderingar av férekomst gors.

Data innefattar personuppgifter
Nej

Sprak
Svenska

Analysenhet
Mediaenhet: Text

Population

Alla kommersiella annonser som tacker minst 1/3 sida i TS-kontrollerade tidningar vilka av
Tidningsstatistik AB klassificerats som popularpress.
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Tvarsnitt

Tidsperiod(er) som undersokts
1950-01-01 - 1975-12-31

Variabler
152

Antal individer/objekt
2312

Dataformat / datastruktur
Numeriska

Datainsamling 1

¢ Insamlingsmetod: Kompilering/Syntes

e Tidsperiod(er) for datainsamling: 1976-01-01 - 1976-01-01

e Datainsamlare: Stockholms universitet, Centrum for masskommunikationsforskning
e Datakalla: Kommunikation: Offentlig, Kommunikation

Geografisk utbredning
Geografisk plats: Sverige

Ansvarig institution/enhet
Centrum for masskommunikationsforskning

Finansiering
e Finansiar: Riksbankens jubileumsfond

Forskningsomrade
Samhallsvetenskap (Standard fér svensk indelning av forskningsamnen 2011)

Public relations (CESSDA Topic Classification)

Kon och kdnsroller (CESSDA Topic Classification)

Nyckelord
Kultur, Kvinnoroll, Massmediaexponering, Konsumtion, Tidningsreklam, Kénsroll

Publikationer

Nowak, K., & Andren, G. (1981) Reklam och samhallsforandring 1950-1975. Variation och konstans i
svenska popularpressannonser 1950-1975. Kulturindikatorer Svensk symbolmiljo 1945-1975. Report
no 3. Lund: Studentlitteratur. ISBN: 91-44-19551-6.

Libris

ISBN: 91-44-19551-6

Om du publicerat ndgot baserat pa det har datamaterialet, meddela garna SND en referens till din(a)
publikation(er). Ar du ansvarig fér katalogposten kan du sjélv uppdatera metadata/databeskrivningen
via DORIS.



https://snd.se/sv/catalogue/search?timeMethod=Tv%C3%A4rsnitt
https://snd.se/sv/catalogue/search?kindOfDataFormat=Numeriska
https://snd.se/sv/catalogue/search?geographicLocation=Sverige
https://snd.se/sv/catalogue/search?subject=Samh%C3%A4llsvetenskap
https://snd.se/sv/catalogue/search?subject=Public%20relations
https://snd.se/sv/catalogue/search?subject=K%C3%B6n%20och%20k%C3%B6nsroller
https://snd.se/sv/catalogue/search?keyword=7b390ac4-bdcb-45a9-8c21-3fbf4c765111
https://snd.se/sv/catalogue/search?keyword=a3fe56ae-3c9b-40d3-9a57-30cbe172ebf9
https://snd.se/sv/catalogue/search?keyword=883ff032-a12f-4b14-a861-3e6aba934490
https://snd.se/sv/catalogue/search?keyword=0d629328-056e-4321-b54b-b06bebcd544b
https://snd.se/sv/catalogue/search?keyword=18e475bf-38e6-46f1-8866-b91e593a613a
https://snd.se/sv/catalogue/search?keyword=fcf2ceda-e8a7-4772-9103-a9f0d5954bb1
http://libris.kb.se/bib/8353316
https://snd.se/sv/referens-till-publikation?study=Reklam%20och%20samh%C3%A4llsf%C3%B6r%C3%A4ndring%201950-1975%20-%20Version%201.0%20-%20Id%20snd0090-1

Tillganglighetsniva

Atkomst till data via SND
Tillgang till data ar begransad

Anvandning av data
Att tdnka pa vid anvandning av data som delas via SND

Versioner
Version 1.0. 1996-11-22

Ladda ner metadata
DataCite

DDI 2.5

DDI 3.3

DCAT-AP-SE 2.0
JSON-LD

PDF

Citering (CLS

Publicerad: 1996-11-22
Senast uppdaterad: 2019-02-06


https://snd.se/sv/sok-och-bestall-data/anvandning-av-data
https://snd.se/sv/catalogue/dataset/snd0090-1/1.0/export/datacite
https://snd.se/sv/catalogue/dataset/snd0090-1/1.0/export/ddi25
https://snd.se/sv/catalogue/dataset/snd0090-1/1.0/export/ddi33
https://snd.se/sv/catalogue/dataset/snd0090-1/1.0/export/dcat-ap-se
https://snd.se/sv/catalogue/dataset/snd0090-1/1.0/export/json-ld
https://snd.se/sv/catalogue/dataset/snd0090-1/1.0/export/pdf
https://snd.se/sv/catalogue/dataset/snd0090-1/1.0/export/cls

